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¢LA ELEGANCIA HA MUERTQO?

En las épocas de bonanza econémica,
los elegantes florecen como rosas en
primavera; bueno, mas bien los “dandys”
gue es otro concepto de la elegancia basado
en llamar la atencion. Es la época del
despilfarro. -“Qué bonito. Me lo compro”
-, y asi de este modo tenemos los armarios
repletos de prendas que se pasan de moda
como los tomates.

Cuando llega...... la recesion?, y
nuestra economia se ve afectada, tenemos
gue frenar nuestros impulsos consumistas
y forzosamente tenemos que utilizar
prendas que estan nuevas pero han perdido
el encanto del primer dia.

Los verdaderos elegantes, que
normalmente no saben que lo son, compran
con moderacion, moda, calidad y disefio,
sus prendas no son flor de un dia. Sacan
brillo a sus zapatos, cuelgan correctamente
sus trajes para que no se deformen y visten
correctamente para cada ocasion.

No, afortunadamente la Elegancia no
ha muerto; mas bien todo lo contrario, goza
de buena salud e incluso siente una intima
satisfaccion por sentirse utilizada por
quienes la conocen.
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PACO ROCA LIDERA LA “LINEA CEREMONIA”

La empresa PACO ROCA - Grupo Torini, desde siempre ha prestado una gran atencién y considera
primordial el disefio y la creacién de modelos dedicados al hombre para el dia de su boda.
Posiblemente sea esa la fecha en que su aspecto exterior tenga mas relevancia y del que quede
constancia para sus futuras descendencias a través de fotografia o videos.

Dicho esfuerzo y dedicacion, no han sido en balde, pues seguin los datos extraidos de los distintos
juzgados provinciales, de las 2.715 bodas que tuvieron lugar a lo largo del afio 2007 en la provincia
de Castellon, la empresa PACO ROCA, ha vestido a 1.134 novios de dicha provincia, lo que
representa un 41'77 % del total.

Realmente la cifra es muy importante, y al margen del 16gico orgullo y satisfaccion, nos anima
a seguir disefiando y creando nuevos modelos con tejidos especiales para la ocasion, y poder seguir

liderando por muchos afios este sector tan importante dentro del mundo de la Moda.

iGracias por su confianza!
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GUARDIA CIVIL “made in China”

Desde que se fundo el cuerpo de la Benemérita Guardia Civil, hace mas de un siglo y medio, ha
sido el colectivo mas representativo y tradicional de nuestra seguridad ciudadana. También reconocido
por su color de vestuario y muy especialmente por el peculiar tricornio con el que cubren sus
cabezas.

Hace unos dias los medios de comunicacion transmitieron una noticia que sorprendié al mundo
textil y de la confeccion.: Por primera vez en la historia de la Benemérita, una compafiia textil china,
Sibide, suministrard uniformes a los hijos del Cuerpo. Si, tricornios “made in china”. De momento
esta empresa, ubicada en la ciudad industrial de Tianjin ha enviado a los cuarteles espafoles un
primer envio de 10.000 trajes completos, con sus camisas y unas cuantas unidades de tricornios.

Los uniformes chinos no han sido bien recibidos por quien ha tenido la oportunidad de vestirlos.-

“Los chinos deben pensar que tienen la misma complexién que los europeos”.- comenté a “20
minutos” un agente de la D.G.T. destinado en Madrid. -“Pedi mi talla, la 54, y me dieron un traje
que apenas me lo pude poner. Los pantalones me quedaban muy por encima de los tobillos y apenas
podia abrocharme la chaqueta. Lo tuve que devolver” - explica - “Su talla 54, no es como nuestra
54, ellos son mas menudos”.

Otro agente pudo probar también un tricornio made in China. - “ Los nacionales suelen ser
ovalados para que encajen bien en la cabeza, y estos son totalmente redondos. Si te lo pones, te
gira alrededor de la cabeza. Un cachondeo” .- se lamenta el guardia mientras avala los tricornios
de toda la vida.

Es comprensible que en estos momentos de deterioro de la economia todo el mundo procure
buscar precios ventajosos, pero también hay que entender el enfado contenido del gremio textil -
confeccién, pues al fin y al cabo la Guardia Civil es un colectivo que depende econGmicamente
del Estado y que esta financiado por todos los espafioles. Si ademas de enviar miles de euros a China,
le restamos trabajo a nuestras fabricas, es normal que nuestros fabricantes estén estupefactos y
molestos.

Por otra parte si calculamos el coste de los tricornios que no pueden ser utilizados por su deficiente
estructura quizd comprobariamos que los nacionales, al margen de favorecer nuestra economia, no
salen tan caros.

Siempre he defendido que la Moda y la Confeccion, tiene mucho de arte, y como cualquier otra
expresion artistica no basta con dedicarle horas de trabajo, hay que ponerle un poco de almay si
el “sastre” que realiza estos uniformes siente respeto y admiracion por la Benemérita, mucho mejor.

Desearia a los responsables un poco de reflexion.
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ORGANIZADO POR LA ASOCIACION CULTURAL ADALL,
PACO ROCA DIO UNA CHARLA - COLOQUIO
SOBRE LA “MODA DEL SIGLO XX”,

QUE SE REALIZO EN EL CASINO ANTIGUO DE CASTELLON.

El pasado dia 25 de Septiembre, Paco Roca dio una charla apoyandose en diapositivas, que
centré en la transicién del siglo XIX al XX, llegando hasta los afios 80 de dicho siglo.

Fueron muchos los amigos y socios de ADALL que llenaron el salon Pompeyano del Casino
Antiguo y siguieron con atencion las documentadas explicaciones que Paco Roca iba exponiendo
de forma cronoldgica. Explicé la eliminacion del “corsé”, de primeros de siglo y la revolucién
del vestuario de ambos sexos debido a inventos técnicos tales como el automovil. Expuso los
“felices afios 20” después de la 12 Guerra Mundial, los disefios de Coco Chanel y otros grandes
creadores parisinos que lograron la emancipacion de la mujer. Destacé la influencia del cine
americano en lograr un nuevo prototipo tanto masculino como femenino. Las creaciones, después
de la 22 Guerra Mundial, del famoso Christian Dior que dio un nuevo giro al vestuario femenino
denominado “New Look”.

La llegada del pantalén vaquero a Europa y el “invento” de la minifalda por Mary Quant.
La revolucién que causoé la llegada de la inevitable confeccion industrial en serie. EI cambio en
el vestuario masculino de los afios 70 impuesto por Italia, con sus grandes solapas, chaquetas
cefiidas al cuerpo y pantalones con “boca de campana”.

En la Gltima parte, expuso su trayectoria personal. Explicé la decision de industrializar su
sastreria a medida para ampliar horizontes. COmo habia participado en la creacidon de marcas
muy conocidas para importantes empresas nacionales, hasta que decidio salir al mercado nacional
y europeo con su propia marca “Paco Roca”, cosechando notables éxitos en Paris, Colonia,
Bruselas u Oslo.

Al final de su charla,
fueron varias las personas que
le preguntaron sobre el tema
para obtener mas informacion
o clarificar algunos con-
ceptos, a los que Paco Roca
contestdé cumplidamente.

Como digno colofén se
sirvio una cena en el
Restaurante del Casino,
donde la charla se prolongé

hasta pasada la medianoche.
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BREVE HISTORIA DEL VESTIR

(Continuacion)

Damas con mirifiaque - Figurines de 1.860
1850 - 1899

Paso el momento de las modas impuestas por el imperio napolednico y también el de las
influencias ejercidas por €l en toda Europa.

Las comunicaciones cada vez mas extendidas, preludian el ferrocarril y el trasatlantico; la
paulatina difusion de las revistas de modas, iniciada en Inglaterra y en Francia, influyeron de
manera poderosisima para aunar los gustos. A medida que avanzaba el tiempo, cada vez se
confundian mas las costumbres y todo cuanto las afectaba. En este sentido, el progreso contribuyé
a desvirtuar principios de belleza y a dar monotonia al Universo.

Las mujeres, realistas también, se pusieron a tono con el progreso general, y sustituyeron las siete
u ocho faldas que llevaban, por una sola sostenida por el “mirifiaque” - producto de la revolucién
industrial -, que consistia en una serie de aros de alambre unidos por bandas de tela y que
también recibi6 el nombre de “crinolina”, en el fondo, no dejaba de ser un retorno a los “paniers”
de la época de Maria Antonieta, pero adaptados al siglo XIX.

A la vista de ciertas caricaturas publicadas en periédicos y almanaques de la época se puede
comprender dénde llegaron los rigores del “mirifiaque”, que desde Francia se adopto6 en la
Europa entera. En la “soirée”, en la calle, en casa y en las visitas, cada dama ocupaba el sitio
de dos.

Las faldas, sobre el armazén de la “crinolina”, iban repletas de volantes, faralaes, pasadas de
encajes o bien ostensibles adornos de tela que las complicaba doblemente. En cambio, las
cinturas se mostraban extraordinariamente apretadas, llegando a la opresion martirizadora.
























