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UN RETO IMPORTANTE

Paris siempre se ha considerado la capital de la Moda y a pesar de que ha perdido cierto
"glamour" debido a la globalizacion, lo que se comenta y decide en los "corrillos" profesionales
suele tener gran influencia en los resultados finales del aspecto mundial de las tendencias de la
Moda.

Cristina y Paco Roca se desplazaron hasta la capital francesa para asistir a las ferias "Texworld"
y "Premiére Vision" que se celebraban casi simultaneamente, para elegir los tejidos, dibujos y
colores para la pr6xima temporada, al tiempo que mantener entrevistas con personas altamente
influyentes en este, actualmente indefinido, mundo de la Moda.

Padre e hija, ambos disefiadores y responsables de la evolucién artistica de la firma, regresaron
con las ideas claras: No se puede evitar que cuando la economia global baja puntos, descienda
el consumo. Pero hay que luchar para que este punto de
abandono no se convierta en un aspecto "desalifio-moda”,
provocado por productos de baja calidad y exentos de
disefo.

En lineas generales adquiere mucha importancia la
imagen de un hombre que viste con cierta
"despreocupacidn-aceptada”, lo que técnicamente
podriamos denominar estilo "sport-city" y se pretende
imponer la imagen de un hombre mas internacional, mas
pulcro, méas dinamico, inteligente y ganador; se define

este estilo como "british".

El gran reto para la industria europea es como lograr
crear productos-moda para caballero, con tejidos espafioles
o italianos con una alta calidad de confeccién y acabados

y a precios competitivos ... parece dificil ;verdad?

iTodo es posible!l. En nuestra empresa vamos por

buen camino y estamos seguros de lograrlo. PACO ROC4
S

GRUPO TORINI
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ENTREVISTA CON EMILIO VIDAL GONZALEZ DE "DECIMO HOMBRE"

D. Emilio Vidal y Paco Roca se conocen desde hace muchos afios. En los afios ochenta fueron socios
fundadores de la Feria de Moda Masculina BCN de Barcelona y desde entonces mantienen una estrecha
relacion tanto amistosa como profesional. Ambos coincidieron en la Feria "Pitti Uomo" de Florencia y
aprovechamos la ocasién para sonsacarle a D. Emilio Vidal su opinién sobre el actual mundo de la moda.

1.- ;Sigue siendo la Feria "Pitti Uomo" la mas importante de Europa?

Sin duda alguna. Hemos ido viendo a través de los afios como han ido sucumbiendo otras Ferias
Internacionales en otros paises europeos y la Unica que no sélo ha subsistido sino que ha experimentado
un gran auge, es Pitti.

2.- ;Qué innovaciones presenta su coleccién para la proxima temporada Otofio-Invierno - 07 ?

La innovacién mas patente consiste en un giro total de la coleccion a un "sport" apto para todo tipo
de hombres y ocasiones.

Las materias y tejidos estan totalmente renovados, destacando micro-estructuras en algodones y tejidos
con lycra para hacer que las prendas son méas confortables, adaptdndose a cada ocasion.

3.- (Prevé Vd. algin cambio radical en el vestuario masculino? Llevamos mas de un siglo vistiendo
practicamente igual ...

A corto plazo no. En los afios 70, influenciados por el cine, nos imaginabamos que a partir del dos
mil los coches irian flotando y nuestros trajes serian casi como los espaciales.

Como es obvio, ni lo uno ni lo otro ha avanzado tanto como nosotros creiamos. Aunque estamos
empezando a ver como cada vez hay mas tejidos técnicos y prendas con los Gltimos avances tecnoldgicos
al alcance del consumidor.

4.- ;Cual es su opinidn sobre la invasion de productos textiles asiaticos?

Ha sido un serio varapalo para la industria textil espafiola y europea, por no decir mundial.

Ha perjudicado al producto principalmente en dos aspectos: por su baja calidad y por unos precios

con los que no podemos competir.
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Creo que nuestras empresas deben ofrecer, para poder subsistir, un buen servicio con una alta calidad
a un precio justo.

5.- ¢Como ve el futuro de la industria textil-moda espafiola?

Para tener futuro, tendremos que saber adaptarnos para dar al mercado y al consumidor lo que en
cada momento nos demanda, y no asustarnos, ni rendirnos, sino hacernos fuertes ante las adversidades que

surjan en cada momento. Y sélo asi, lograremos que la industria textil espafiola no muera nunca.

Por ultimo me gustaria aprovechar esta ocasion para felicitar a mi amigo Paco Roca por su lucha e
ilusién, que sigue manteniendo como si fuera el primer dia en que empez6 esta admirable profesion.
Muchas gracias.

Emilio Vidal Gonzalez

GIANFRANCO FERRE HA MUERTO

Gianfranco Ferré fue una gran persona y un gran disefiador de Moda y ademas, cumplié con la triste
premisa que impone el pasar a engrosar la lista de "inmortales" que paraddjicamente lleva implicita la
obligacion de morirse joven o antes de tiempo, tal como hicieron Elvis Presley, Marylin Monroe o "Manolete".

Murio el pasado 17 de Junio a los 63 afios, victima de un derrame cerebral. Nacido en el afio 1944
se dedicé inicialmente a la arquitectura, profesién que practicd hasta los afios setenta, cuando se inicié en
el mundo de la moda disefiando accesorios para
decoracion.

En el aflo 1.978 presentd su primera coleccion
femenina y sus primeras creaciones para hombres en
el afio 1.982. De 1.989 a 1.997 fue director artistico
de la firma Christian Dior, al tiempo que presentaba
regularmente sus propias colecciones en las pasarelas
italianas.

Su inesperada y repentina muerte le acaecié en
visperas de presentar su coleccion en la semana de la
Moda de Milan, lo que cre6 una situacién insalvable.

De caréacter afable y complexion corpulenta, con

una poblada barba, presentaba una imagen muy diferente
a la que todos imaginamos del sofisticado, sensible y etéreo creador de Moda.

Tal como declararon sus colegas: Armani, Valentino, Cavalli, Donatella Versace... etc, Gianfranco
Ferré fue un gran disefiador y un gran amigo.

Descanse en paz.
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Traje CEREMONIA P.V.P. 375 euros
Chaleco, Roché y Pafiuelo P.v.p. 140 euros
Camisa blanca ceremonia p.v.P. 30 euros
Zapatos ceremonia P.V.P. 51 euros

Americana Gales (100% algodén) P.V.P. 160 euros
Pantal6n tejano PV.P. 64 euros
Camisa sport PV.P. 30 euros
Zapato piel P.V.P. 79 euros

MODA
INVIERNO
2007

Traje Pura Lana
Corbata seda natural
Camisa

Zapato piel

Cinturon piel

P.V.P. 27500 euros
P.V.P. 2490 euros
P.V.P. 3000 euros
P.V.P. 7100 euros
P.V.P. 2500 euros

Cazadora ante
Pantalon algodén
Camisa sport
Zapato piel

P.V.P. 220 euros
P.V.P. 53 euros
P.V.P. 30 euros
P.V.P. 79 euros
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BREVE HISTORIA DEL VESTIR

(continuacioén)

EDAD MEDIA
Siglos XII - XIV - XV

Como ya comentamos en el capitulo anterior, la Edad Media fue muy larga y prodiga
en cambios de costumbres y de habitos. Intentar resumirla en tan breve espacio de papel
es poco menos que imposible, por ello, citaremos solamente las peculiaridades curiosas
que conformaron tan prolifera época de nuestra historia indumentaria.

Cierto progreso social, aun timido, asi como la aparicion de nuevas clases ricas de
comerciantes y administradores, dan pié a la extensién de la elegancia y a que los "snobs"
de esa época tomen conciencia de ello: una ordenanza real de 1.294 establece toda una
lista de pieles y piedras preciosas cuyo uso esta prohibido a los burgueses; los mismos
miembros de la nobleza se ven obligados a contar el nimero de conjuntos del que pueden
disponer en su guardarropa y en el de sus mujeres, de conformidad con la importancia
de sus ingresos. Este autoritarismo se extiende también al uso de ciertos colores que estaban
reservados exclusivamente para los gentilhombres.

Uno de los factores que influencié muchisimo en la ornamentacion del vestuario del
siglo XIlI fue la heraldica. Si tenemos en cuenta su coincidencia con la época de las
Cruzadas y que muchos ejércitos estaban compuestos por gentes armadas de distintos
paises, no es de extrafiar que se amparasen en dicho elemento para distinguirse entre si
y alardear de sus arrogancias y vanidades. Dicha ornamentacién se vio en escudos y
estandartes, en vestas y corseletes, masculinos o femeninos, cimeras, cascos y capacetes
y en las gualdrapas de los caballos especialmente en los festivales llamados torneos.

Otra variante curiosa de la indumentaria del siglo XIV fue el calzado de puntas

extremadamente marcadas. Partiendo de Francia conquistaron sucesivamente Borgofa,
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DISTINTOSTIPOSDE CALZADO DEL SIGLO XIV

Alemania, Inglaterra y Escocia. Las punteras se levantaban a menudo y, a veces, se sujetaban
con cordones o cadenillas a las rodillas. Los zuecos de madera, destinados a proteger el
calzado contra el cieno de las calles, se elevaban por lo general sobre gruesos tacones.
Si hemos de dar fe a una crénica de la época, dicho calzado que ya se cita en el sinodo
de Reims en el afio 972, comenzo6 a desaparecer en el afio 1.480, dejando paso a partir

de 1.500 a una moda de calzado ancho y confortable.

La mayor parte de las modas del siglo XIV provenian de Francia y hallaron en Inglaterra

interpretaciones de exageracion inusitada. Asi aparecio el jubén, cefiido, relleno y
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abotonado. Las calzas se alargan y suben hasta el ombligo. A la amplitud de la falda sucede
la moda del cefiido, la linea "ajustada al cuerpo”. Aparecen distintos tipos de vestuario
para identificar a los diversos grupos profesionales. Ejemplos: los trajes cefiidos tipo arlequin
son la marca distintiva de los comicos; los fisicos (los médicos de la época) llevan la falda
larga; los maestros de la universidad llevan la capa abierta, por la que pasan el brazo en
un gesto doctoral; sin embargo, a los estudiantes les estd prohibido cualquier signo visible
de rebuscamiento o afectacion vestimentaria. Pero, en realidad, ;los estudiantes de hoy?...

Un cronista de Saint Denis, escribié después de la batalla de Crecy.

"No es extrafio que Dios haya querido castigar las extravagancias de los franceses
por medio de su "plaga" el rey de Inglaterra. Los franceses mostraban tal falta de honestidad
en su manera de vestirse y en sus diferentes trajes, faldas tan cortas que no les cubrian los
muslos y que cuando se bajaban mostraban sus bragas y lo que habia dentro a los que
se encontraban detras de ellos; y ademas, eran tan estrechas que era necesario ayuda
extrafia para vestirlas y desnudarlas..."

Dicha cronica se refiere al acortamiento de la tanica masculina, tendencia que se
propago rapidamente y que los franceses exageraron, denominandola "tonnelet" acortdndola
hasta la cadera y con las mangas abolladas en la parte alta y que en la parte de la mano
se ensanchaban hasta casi tocar el suelo. Las calzas o mallas ajustadas hasta la cintura
para estilizar la pierna, eran de rayas o bicolores, y todo el conjunto se festoneaba con
tiras de pieles con el color a tono con el resto. Los zuecos de puntas elevadas y los bonetes
de forma alta, capirotes con colgante, gorras altas de fieltro y pieles rematadas por un
opulento penacho, servian de marco a cabelleras rizadas y caras cuidadosamente rasuradas.
Se completaba el atuendo con ricos collares, asi como la banda sobre el pecho donde los
galanes solian lucir los colores de su dama.

La Edad Media habia llegado al maximo de sus organizaciones, al paroxismo de sus
esplendores, y se hallaba, consiguientemente, al borde de la decadencia. Tratandose de
costumbres, no debe extrafiarnos que, el traje fuese reflejo de los acontecimientos, acusando
formas exageradas y detalles inutiles que determinan una época con elocuencia insuperable.

La sociedad medieval llegaba a su fin para dejar paso al Renacimiento...

Como vale mas una imagen que mil palabras, en la pagina siguiente reproduciremos

unas figuras vestidas con los trajes caracteristicos del siglo xv.
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VESTUARIO EUROPEO DEL SIGLO XV

1. Caballero de horca y chuchillo; 2. Dama de alta jerarquia; 3. Judio; 4. Ciudadano
opulento; 5y 6. Joven noble; 7. Sefiora de alta nobleza; 8. Caballero armado; 9. Caballero
de la Orden de Santiago; 10. Dama ilustre; 11. Caballero del Toison de Oro; 12. Dama
de alta posicion; 13. Una elegante; 14. Doncel; 15. Ciudadano acomodado; 16. Caballero
armado franceés; 18. Ciudadano principal inglés; 19 y 20. Damas distinguidas; 21. Noble
campesino (atencion al calzado); 22. Dama de alta alcurnia; 23. Caballero florentino; 24.
Sefiora elegante de Florencia; 25. Dama milanesa; 26. Doncel veneciano.

(Continuara) ....
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UN NEGOCIO CON FUTURO... Y PRESENTE

Desde que a mediados del siglo xx la Moda se industrializé, han sido muchas las
marcas comerciales, tiendas y familias que han prosperado notablemente. Todo el mundo
encontraba su formato que le permitia vestir adecuadamente. Los que tenian una figura
correcta y proporcionada, elegian su marca sin méas problemas; y los que contaban con
alguna desproporcion, sobrepeso, etc., seguian yendo a su sastre 0 modista que les resultaba
tan familiar como el médico de cabecera.

Pero actualmente estos conceptos estdn cambiando radicalmente y en sentido
contrario. La sastreria artesana practicamente ha desaparecido debido fundamentalmente
a que no quedan sastres; en cambio aumentan considerablemente las personas que desean
vestir de forma personalizada, las entidades y corporaciones que necesitan un vestido
igual para todos, empresas que desean un vestido corporativo para sus empleados que los
personalice, bandas de musica, compafiias maritimas y aéreas, hoteles, casinos, sociedades
culturales y deportivas ... y un largo etc. Y es muy dificil
encontrar una tienda comercial que pueda suministrar
por ejemplo 20 trajes para hombre y 20 para mujer, ademas
con detalles personalizados y los correspondientes
complementos todos idénticos.

Paco Roca, que es uno de los pocos sastres que
guedan en Espafia, cre6 hace afios un sistema muy
completo y que ademés ha ido perfeccionando con el
paso de los afios, que permite poder tomar medidas y
encargar los trajes a distancia, servirlos al cliente en un
corto margen de dias y con una calidad garantizada.

La inversién es minima. Se necesita un local
aproximado de 40 m2, bien situado y correctamente
decorado, (estamos hablando de moda y elegancia) y es imprescindible realizar un cursillo
de preparacion técnica que debe realizarse en nuestros talleres.

Para los casos dificiles o de duda, esta previsto un sistema de comunicacién audio-
visual que, atendido por profesionales, solventa todos los problemas.

Ofrecemos un amplio surtido de muestras de tejidos con toda la gama de dibujos y
colores y para toda clase de prendas ademas de una completa coleccion de complementos
como camisas, corbatas, cinturones, zapatos etc ...

A cambio solo se exige: ganas de trabajar, un poco de pasion por el mundo de la
Moda y estar minimamente relacionado.

Paco Roca dijo recientemente: "... es la posibilidad de negocio que hubiera deseado
gue me ofrecieran cuando tenia 30 afios ..."

Si eres emprendedor ... jAnimo!.




Boletin Trimestral de Informacién Textil

WHWW.

ranquigjas

www.grupotorini.es

Un sastre en la Red

La ensefia de moda masculina, Paco Roca-Grupo Torini ve en Internet una
oportunidad dnica para mostrar a los potenciales clientes todas sus colecciones.

a8 mayorla de las companias que
pperan en franguicia son cons-
chentes da a imporiancia que tiene
@l disponer de una buena pagina web. Por
ello, log respongables de la ensefia Paco
Roca- Grupo Torini han apostado desde un
peimer momento por esta herramianta lec-
niogica. "Paco Aoca siempre ha contado
con na pagina web, 8i bien es cierto que
hemos ido evolucionando en cuanto a dise-
Aoy formato”, anade el director adjunto del
Grupo, Francisco Javier Roca
La emprasa considera a su es-
pacio en intemet coma una venta-
na a la informacidn, tanto para sus
potenciales chientes como para
sus franguiciados, Aungue estos
ultimos disponen ademds de un
sistema de gestidn interna on Hine,
a través del que estdn en contacto
directo con |a central

En cuanto a los planes que hay reser-
vatdos para la paging, 13 accidn més nme-
diata que la ensefia tiene previsto realizar
en 50 web es la de consolidar la secclon
‘misastre’, Esta sastrena virlual a medida,
tras haber sido probada en la tienda de la
central durante un determinado periodo de
tempo, ya esta tolalmente preparada para
entrar en luncionamiento a partir de este
mes de sepliembre an lodas las tiendas de
Ia cadena.

Francisco Javier Roca Ferndndez
director @djimte de Grupo Torini

“Muesira pagina relien
una personalidad
prapia, par o gue no
pueds hobar doa
iguales. Adems, no
Exista ninguna ofra
web que ofimrca a
aus diertes [a
posdhilidad da
configurar iy Sobcilar
por Imtemet un Iraje 4
mididn”

Paro gsta, no sera saguramente |a dni
ca maodificacion que Grupo Torini realizara
£ U paging web: “Siempre pensamos en
gl cliente y lenemos en cuenta que, en
cualquier sector y muy en especial en el de
la moda, se han de seguir las Gfimas fen
dencias™. ¥ mas sabisndo que utilizan la
paging coma escaparate donde mosirar las
diferentes colecciones de la ensafa.

Para su puesta en marcha recurrieron a
una empresa externa. Fue el departamenio
oe Informatica de Tormo & Asociados quien
58 encaro de disefarta. &

PACO ROCA - GRUPO TORINI. LIDERA LA MODA DE CEREMONIA

Desde siempre, Paco Roca ha prestado un esfuerzo e interés especial a la coleccion destinada
a Fiestas y Ceremonia, logrando importantes éxitos en disefio y cotas muy altas de mercado en la venta
de trajes para novios. A partir de este boletin iremos publicando las fotos que nos remitan los
encargados de nuestras tiendas como agradecimiento
a los nuevos esposos. Las presentes las hemos recibido
de nuestra sucursal de Gandia.

iFELICIDADES!




Septiembre 2007 PACO ROC4

—_——

GRUPO TORINI

REFLEXIONES SOBRE LA ELEGANCIA

En los tiempos de alta competitividad que nos esta tocando vivir, cada vez tiene mas
importancia el pequefio detalle.

A un comercial que representa un producto determinado, ya sea un coche, un producto
ceramico, o una marca de vinos, siempre le serd mas facil convencer a su cliente si le oferta
dicho producto, ademas de con profesionalidad, con un aspecto personal pulcro y correcto,
gue si lo hace con una imagen desalifiada, mal vestido y con una corona negra en las ufias
de los dedos, para exagerar la imagen.

La casi totalidad de las empresas exigen a sus empleados que tienen trato directo con
el publico que mantengan un aspecto digno y aseado.

Algunos incluso priman econdémicamente a dichos empleados para obligarles a cumplir
esta premisa; esta opcion tiene el inconveniente de que, por regla general, no todos tienen
el criterio y el buen gusto que el empresario desearia y no se logra esta unificacién y
corporativismo que seria lo ideal.

Con la finalidad de ayudar a las empresas que
sientan esta inquietud, PACO ROCA - Grupo Torini,
ha creado un departamento que estudia y analiza
las peculiaridades de cada empresa y les presenta
una propuesta con un producto personalizado donde
se puede elegir entre una gran variedad de modelos,
tejidos y colores que previamente ya han sido
preseleccionados por nuestro equipo de disefio y
marketing y que colaboran estrechamente con la
persona responsable de la empresa interesada hasta
lograr el vestuario idoneo que la identifique.

¢Qué ventajas tiene nuestra oferta?, pues, al
margen de nuestra probada profesionalidad, el que
esta Vd. tratando directamente con la fabrica que
realiza el producto, lo que significa un importante “LaJoyadePlanes’ de PlanesdelaBaronia
ahorro econémico, el que le ofrecemos un vestuario (I Conl el MEE LG A
de alta gama y personalizado (no fabricamos ropa
laboral), el que podemos hacer los trajes a medida de cada persona sin importar su tipo,
estatura o sexo, el que mantenemos, si es necesario, stok de tejido para prever posibles nuevas
incorporaciones... etc. Si Vd. tiene interés en lo anteriormente expuesto, péngase en contacto
con nuestro departamento comercial de "VESTUARIO CORPORATIVO" en:

Javier Roca -- Torini S.L.
Ciudad del Transporte. C/ Gran Bretafia, n® 15 - 12006 Castellon de la Plana
Tel. +34 964 214066 Fax.+34 964 254018
www.grupotorini.es  ----- direccién@grupotorini.es



NOTICIAS BREVES DEL TEXTIL

Balance del ler. trimestre del comercio internacional textil:
Segun los datos facilitados por el Cityc a comienzos de Julio, el déficit comercial ha
aumentado un 23% respecto al trimestre equivalente del afio anterior. Ello se considera
debido al fuerte aumento de las importaciones que han crecido un 16% en valor,
mientras que sigue la atonia en las exportaciones que solo han crecido un 6% en dicho
trimestre.
La tasa de cobertura pierde mas de tres puntos y se sitia en el 56%.

Louis Vuitton cancela el patrocinio de la Copa América.
El grupo francés de empresas de lujo Louis Vuitton decidio, segin comunicado emitido
el 13 de Julio, cancelar el contrato de patrocinio de pre-regatas (conocido como
Challenger) de la competicion deportiva conocida como Copa América, que este afio
se celebrod en Valencia.
El motivo alegado es el cambio de las condiciones econdmicas que encarecen mucho
la participacion y por lo tanto disminuye el rendimiento publicitario de la inversion.

"So Sweet", feria de Moda para mujeres con curvas.
Una de las novedades del Salon Prét-a-Porter de Paris seré la incorporacion de un sector
especializado orientado a mujeres llenitas o con curvas, de la talla 44 hacia adelante
y que se llamaré "So Sweet" (Tan Dulce). Los iconos de este sector son las actrices
Scarlett Johansson (que esta rodando una pelicula en Barcelona a las 6rdenes de Woody
Allen), Liz Tyler o Kate Winslet, quienes pueden considerarse "grandes” sobre todo por
el perimetro del busto.

Galliano dio sabor espafiol al 60 aniversario de la firma Dior.
El disefiador Jhon Galliano que en el afio 1.996 sustituy6 al desaparecido Gianfranco
Ferré como director artistico de la firma Christian Dior, celebro en el Palacio de Versalles
un espléndido desfile con auténtico aire espafiol.
El desfile se abrié con la voz del cantaor flamenco Manuel Lambo. Los pintores Goya,
Velazquez, Picasso, Zurbaran y otros inspiraron los mejores vestidos del desfile. Al final
el propio Galliano salio vestido de torero en azul celeste y oro.
El desfile fue seguido por una cena de lujo, para asistir a la cual se habia exigido
"elegancia extrema".

CENTRAL TIENDAS

GRUPO TORINI
Ciudad del Transporte
C/ Gran Breta-a, 15
12006 + Castell—n
Tel. +34 964 214 066
Fax +34 964 254 018
www.grupotorini.es

ALBACETE
Calle Mayor, 43
Tel. 967 521 534

REUS
Plaza Jaime |, 4
Tel. 977 340 450

CASTELLIN
Avda. Doctor Clari, 10
Tel. 964 242 210

SABADELL
C/ Filadors, 12-14
Tel. 937 168 404

VALENCIA
C.C. El Saler, Local 57
Tel. 963 953 218

LLEIDA 5
C/ Anselmo CalvZ, 41
Tel. 973 220 673

GANDIA
Plaza Jaime I, 4
Tel. 962 878 452

Disefia e Imprime: Mach-Bou, s.l. 964 210 962 Castell6n www.machbou.es



